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ADM2303 

Disciplina: 
ADM2303 - Princípios de Marketing 
 
Ementa: 
Papel de Marketing nas organizações e na sociedade. Planejamento e desenvolvimento das estratégias de marketing. 
Análise dos mercados consumidores e organizacionais. Estilos de vida e comportamento de compra. Segmentação de 
mercado e Posicionamento. Papel do consumo nas sociedades contemporâneas e seu impacto na filosofia e no 
processo de gestão de marketing. 
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