Disciplina:
ADM2307 - Gestdo de Marketing

Ementa:

Aplicacdo dos conceitos de segmentacdo e posicionamento de mercado. O planejamento e a geréncia de produtos.
Geréncia de servicos. Geréncia de canais de distribui¢cdo. Consideracdes mercadoldgicas sobre a formacdo de precos.
Geréncia de comunicacdo de marketing. Geréncia de marketing em contextos de baixa renda. Geréncia de marketing
em contextos internacionais. Estudos de casos empresariais em marketing.
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