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Disciplina: 
ADM2774 - Tópicos Especiais em Marketing (Cultura, Consumo e Significação) 
 
Ementa: 
Relações entre consumo, cultura e significação. Estudos de cultura e consumo nas áreas de marketing e de 
comportamento do consumidor. Processos de significação. Teorias e métodos para a análise das práticas e discursos 
do consumo. Semiótica aplicada aos estudos de marketing, comunicação e consumo. 
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